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ROZWOJ SPOLECZENSTWA KONSUMPCYJINEGO
A ROZNE KONCEPCJE WOLNOSCI W JAPONII

Badanie problematyki konsumpcji ijej wptywu na zycie ludzkie nie nalezy do
zagadnienr tatwych. Istnienie spoteczeistwa jako catosci, a takze zycie pojedyn-
czych jednostek jest w coraz wiekszym stopniu postrzegane przez pryzmat
konsumpcji, ktérej problematyka badawcza wigze sie z problemami rodzinnymi,
politycznymi, ekonomicznymi, srodowiskowymi, pkci, socjalizacji, mediow, globa-
lizacji itd. Wedtug A Dictionary ofSociology, okreslenie ,,spoteczenstwo konsump-
cyjne” dotyczy gtdwnie wspotczesnych spoteczenstw zachodnich, ktore sg w coraz
wiekszym stopniu organizowane zgodnie z wymogami konsumpcji anizeli produk-
cji materiatow i ustugl Wspotczesne japonskie spoteczenstwo reprezentuje jeden
z typéw spoteczenstw konsumpcyjnych w Swiecie, posiadajac jednakze specyficzne
cechy charakterystyczne.

Od czasu zakonczenia Il wojny Swiatowej, wraz z rozwojem systemu kapitalis-
tycznego i pojawieniem sie zjawisk zwigzanych z procesem globalizacji, Japonia
wkroczyta na droge rozwoju spoteczeristwa konsumpcyjnego. Podkresli¢ nalezy, iz
zmiana ta nie byla jednorazowym zjawiskiem, lecz procesem dynamicznym, na
ktory sktadato sie wiele czynnikdw ekonomicznych, politycznych, kulturowych
oraz spotecznych. Stad obiecujgcg metodg analizy zmian spotecznych w zakresie
konsumpcji w Japonii wydaje sie by¢ analiza historyczna, ktora poprzez swoj
chronologiczny charakter utatwia obserwacje catego procesu rozwoju spoteczen-
stwa konsumpcyjnego.

W pracy przyjetam za punkt odniesienia i gtdwng wytyczng badania pojecie
wolnosci. Warto wiec przytoczy¢ tu spostrzezenia Richarda Pipesa, ktory w ksigzce
Wiasno$¢ a wolnos$¢ podejmuje zagadnienie wspoétzaleznosci pomiedzy wiasnoscia
a wolnosciag na przestrzeni dziejow. Twierdzi on, iz ,,wtasnos$¢ dostarcza klucz do
procesu wyfaniania sie politycznych i prawnych instytucji zabezpieczajacych
wolno$é” 2 wiec im wiecej jest w spoteczenstwie wiasnosci, tym wiekszg cieszy sie
ono wolnoscig, i vice versa. Tak wiec wiasno$¢ i wolnos¢ sg ze sobg Scisle
powigzane. W pracy, korzystajac ze spostrzezenn Pipesa, przyjetam zatozenie

1 Gordon Marshall (ed.), A DicrionaryofSocio/ogy, OxfordUniversity Press, Oxford 1998, s. 112.
2 Richard Pipes, Witasno$¢ a wolno$¢. Muza. Warszawa 2000, s. 11.
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0 wystepowaniu zwiazku pomiedzy wolnosciag a konsumpcjg oraz o wplywie
wolnos$ci na rozwdj spoteczenstwa konsumpcyjnego. Skoncentruje sie wiec przede
wszystkim na rozwazaniach: jak pojecie wolnoSci jako strategii wykorzystane
zostato w procesie budowania japonskiego spoteczenstwa konsumpcyjnego w kolej-
nych okresach.

1. BUDOWANIE POTEGI EKONOMICZNEJ (LATA 50. DO 70.)

1.1. Amerykanski styl zycia i wolnos$¢

Po Il wojnie Swiatowej Japonia musiata rozpoczaé proces odbudowy znisz-
czonego kraju, szczegOlnie w sferze gospodarczej i spotecznej. Stany Zjednoczone
Ameryki odegraly istotng role w procesie liberalizacji Japonii oraz w dostarczeniu
jej modelu do budowy nowoczesnego spoteczenstwa. OkreSlenie ,,nowoczesny”,
w tym konteksScie, odnosi si¢ do zbioru zasad, w tym wolnosci osobistej,
demokracji, podstawowych praw cztowieka, prawa do indywidualnego dazenia do
szczesScia i wolnosci gospodarczej3. Ameryka postuzyta Japonii jako model
reprezentujacy indywidualng wolnos¢, stanowita zarazem symbol wspotczesnosci.
Wedtug Kawakatsu, zainteresowanie Japonczykdw Ameryka wywotywata nie jej
sprawnos$¢ w zakresie produkcji przemystowej per se, lecz raczej amerykanski styl
zycia, ktory owa sprawnos$¢ umozliwiatad. Wspdlnym celem Japoniczykéw stato sie
w znacznie wiekszym stopniu dazenie do przyjecia amerykariskiego stylu zycia niz
dazenie do osiggniecia poziomu rozwoju gospodarczego reprezentowanego przez
Stany Zjednoczone. Amerykanska kultura oznaczata wolnos¢, ktéra byta tym, czego
Japonczycy pragneli najbardziej po upadku japoniskiego militaryzmu.

1.2. Spoteczennstwo masowego wychowania

Wedtug Umesao, najbardziej fascynujgca cecha wspdtczesnego spoteczenstwa
japonskiego moze by¢ scharakteryzowana jako nieprzerwane dgzenie do budowy
spoteczenstwa bezklasowego. Ta, zainicjowana po zakonczeniu Il wojny Swiatowej,
fundamentalna zmiana widocznajest we wszystkich obszarach zycia, m.in. kultural-
nym, spotecznym i gospodarczym. Przed Il wojng $wiatowg w Japonii, podobnie jak
w krajach europejskich, istniato pie¢ warstw spotecznych, ktére zlikwidowane
zostaty wraz z obaleniem hierarchii arystokratycznej w 1947 r. Na popularnosci
zyskato stowo ,,demokracja”, ktore oznaczato nie tylko system polityczny, ale - co
jest znacznie bardziej istotne - obalenie feudalnych przywilejow spotecznych.

3 Keishi Saeki, Beyond Anti-Amerikanizumu, Japan Echo” nr 6, grudzien 1998, s. 10.
4 Heita Kawakatsu, Toward a Country of Wealthand Virtue, ,Japan Echo” nr 2, kwieciei 1999,

s. 53.
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Kariya doskonale wyjasnia proces ksztattowania sie spoteczenstwa masowego
wychowania zwigzanego z rozwojem systemu bezklasowego oraz nowym stylem
zycia jego cztonkowb5. Wedtug niego pojawienie sie egalitaryzmu i spoteczenstwa
masowego wsparto, w powojennej Japonii, proces budowy spoteczenstwa, ktére
stawia wychowanie ponad wszystko6. Przed wojng wyksztatcenie dostepne byto
wytacznie dla przedstawicieli zamoznych klas spotecznych. Po wojnie, wraz
z demokratyzacjg panstwa, wprowadzono powszechng dostepnos$¢ edukacji dla
wszystkich obywateli, ktérzy uzyskali w ten sposdb szanse osiggniecia sukcesu
zyciowego dzieki zdobytemu wyksztatceniu.

Jednak japonski styl wychowania oparty byt na uniformizmie (standaryzacji)
w ksztatceniu (uniform education), podkreslajgcym znaczenie dyscypliny, grupowego
dziatania i standaryzacji sposobu mys$lenia. W tym systemie istnieje tylkojednajedyna
prawda, jedyna wiasciwa i dopuszczalna odpowiedz; nie ma za to zachet do tworczego
myslenia, poniewaz zestandaryzowane wychowanie staje sie masowe, podobnie jak
obowigzujacy wzoér myslenia, przypominajgc swym charakterem produkcje masowa.

Poniewaz spoteczenstwo japonskie narzucato swoim cztonkom jeden typ stylu
zycia ijeden wzorzec szczescia, Japoniczycy sktonni byli uwierzy¢ w to, iz tylko ten
typ istnieje i nalezy go przestrzegaé, by osiggnaC szczeScie i sta¢ sie dobrym
cztonkiem spoteczenstwa. Wtedy tez amerykarnski styl zycia przedstawiany byt jako
model szczesliwego zycia, zapewniajgcy wolnos¢ i posiadanie wielu dobr material-
nych. Japonczycy pragneli prowadzi¢ taki sam styl zycia, poniewaz wszyscy
marzyli o posiadaniu d6ébr materialnych. Poprzez opisany powyzej system wy-
chowania rozpowszechniat sie i zaczat wkrdétce dominowac jedyny powszechnie
akceptowany styl zycia, ktéry pozwolit na wytworzenie sie w bardzo krdtkim
okresie klasy $redniej w spoteczenstwie japonskim.

1.3. Klasa s$rednia

»,Budowanie klasy $redniej” stato sie¢ jednym z gtéwnych sloganéw gtoszonych
w Japonii przez politykéw po Il wojnie Swiatowej. Japonia upodobnita swéj styl
zycia do amerykanskiego modelu klasy $redniej, szczeg6lnie w sferze materialnej.
Od 1950 r., poprzez radio, telewizje, filmy, gazety codzienne i czasopisma.
Japonczycy poznali znaczenie i wyglad amerykanskiego spoteczenstwa dobrobytu,
ktdére tak bardzo podkresla styl zycia klasy Sredniej7.

Wspomnie¢ nalezy réwniez o kolektywizmie i silnym poczuciu solidarnosci,
ktére wyksztatcity sie dzieki wychowaniu masowemu. Te cechy pozwalaty na
szybkie okreSlenie wspolnego celu spoteczeAstwa - dazenia poszczeg6lnych
jednostek do osiggania poziomu klasy $redniej.

5 Takehiko Kariya, Taishuukyouikushakai no yukkue. Chuuoukouronsha, Tokyo 1995.

6 Tamze, s. 199-200.
7 Atsushi Maki, Nihonjin no Shouhi Koudou, Chikuma shobou, Tokyo 1998, s. 76-78.
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W potowie lat 70. juz ponad 90% Japonczykéw uwazato sie za cztonkdw klasy
$redniej. Wszyscy chcieli by¢ tacy sami, to znaczy wszyscy chcieli posiadac takie
same przedmioty, dobra. Jednostka identyfikowata sie z innymi cztonkami spote-
czenstwa poprzez wartosci materialne, czyli konsumpcje.

Ten fenomen pozwala w prosty sposéb wyjasni¢ fakt, iz jednym z najwazniej-
szych czynnikéw ksztattujgcych klase $rednig w Japonii byto wprowadzenie
wzoréw preferencji typowych dla tej klasy oraz pojawienie si¢ potrzeby konsumpcji
débr opartej na tych wzorach, ktére pozwalaty przedstawicielom klasy $redniej na
identyfikacje z innymi cztonkami tej grupy spotecznej.

1.4. Symboliczne znaczenie débr trwatych

Gusta i wzory podlegaty ciggtym zmianom inicjowanym przez media. Dobra
trwate, reprezentujgce gusta i wzorce postepowania obowigzujgce wsrod klasy
Sredniej, zostaly zainicjowane i rozpowszechnione przez reklamy w réznych
mediach. Dziatania mediéw przyczynity sie do tego, ze konsumenci uzyskiwali
kolejne cele w zakresie nabywania débr. JapohAczycy pracowali ciezko po ty, by
wjak najkrotszym czasie dysponowac coraz wiekszymi zarobkami ijak najszybciej,
przed innymi, realizowa¢ nowe zakupy. W tym okresie amerykanski system
produkcji masowej i fordyzm doprowadzity do obnizenia poziomu cen dobr
konsumpcyjnych przy jednoczesnym podniesieniu poziomu zarobkéw, rozpowsze-
chnieniu reklamy oraz wykorzystania kredytéw konsumpcyjnych.

Trzy dobra stanowity, w szczegdlny sposéb, symbole japonskiej klasy sredniej
w 1953 r. Byty to: pralka, loddwka i czarno-biaty telewizor8 W 1959 r. media
wprowadzity po raz pierwszy reklamy samochodéw, jednak dopiero w 1970 r.
samochdd stat sie popularny wsréd zwyktych obywateli. W tym samym roku wiele
0s0b nabylto czarno-biaty odbiornik telewizyjny, aby oglada¢ transmisje S$lubu
ksiecia. W 1964 r. odbyta sie olimpiada w Tokio. Igrzyska olimpijskie trans-
mitowane byty przez stacje telewizji na ulicach, gdzie przechodnie mieli mozliwos$¢
ogladania zmagan sportowcéw w kolorowych odbiornikach telewizyjnych. To
doSwiadczenie ukazato Japoriczykom wspaniato$¢ kolorowej telewizji.

W 1966 r. telewizor kolorowy, klimatyzacja oraz samochdéd stanowity trzy
podstawowe cele zakupéw w Japonii. W tym czasie juz 80% Japoriczykow
posiadato we wiasnym gospodarstwie domowym pralke, 60% - lodowke, a 40%
- odkurzacz.

Media wprowadzity do $wiadomos$ci spotecznej w 1968 r. trzy kolejne dobra
konsumpcyjne jako symbole: dom letniskowy, centralne ogrzewanie i kuchenke
mikrofalowa. W odréznieniu jednak od wcze$niej przytoczonych trzech rodzajow
débr (pralki, lodowki i telewizora czarno-biatego, a pézniej kolorowego), jeszcze do

8 Niektérzy badacze w miejsce odbiornika telewizyjnego cytuja jako trzecie symboliczne dobro
klasy $redniej - odkurzacz.
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dzi$ przecietny Japonczyk ma finansowe trudnosci z nabyciem tych przedmiotow
(nie dotyczy to kuchenki mikrofalowej).

Maki polemizuje ze stwierdzeniem, iz gtdwnym zjawiskiem, dzieki ktdremu
podniost sie poziomu zycia konsumentdw w Japonii, byto rozpowszechnienie dobr
trwatych9. Twierdzi on, iz dobra trwate pozwolity gospodyniom domowym na
lepsze gospodarowanie i 0szczedno$¢ czasu, dzieki czemu mogty one wykorzystac
wolne chwile na zbieranie coraz wigkszej ilosci informacji o produktach i ustugach
promowanych przy uzyciu reklam. Doprowadzito to w efekcie do sytuacji, w ktorej
gospodynie domowe zaczety dazy¢ do posiadania débr lukususowychl0

Gdy danej jednostce udato sie juz nabyc¢ jedno dobro trwate, pojawiato sie u nigj
pragnienie nabycia kolejnego. W tym okresie bardzo istotng role w rozwoju
spoteczenstwa konsumpcyjnego odegraty media. Oprécz tego gtéwnym motywem
dziatan prowadzacych do szybkiego rozwoju spoteczenstwa konsumpcyjnego
i przyjmowania konsumpcji jako wartosci wptywajacej na okreslony styl zycia byt
wspolny cel Japonczykéw, definiowany jako dazenie do upowszechnienia klasy
$redniej w celu budowania spoteczenstwa dobrobytu.

1.5. Mit: pragnienie i wolnos¢

Ciezka praca i solidarno$¢ Japoriczykéw nie bytyby mozliwe, jesli nie taczytby ich
wspolny mit. Mit to system struktury, ktéra daje ludziom podstawowy punkt widzenia,
wskazujacy, jak mozna ogladac i wyjasniac rzeczy oraz zjawiska ", Cechg mitu jest to,
ze nie trzeba szuka¢ jego stosownosci, gdyz istoty ludzkie moga akceptowa¢ mit
naturalnie. Mitjest gwarantowany przez spoteczng akceptacje, a nie przez stosownosc
opartg na faktachl2. Ten wiasdnie mit wzmacniat znaczenie wspélnego celu cztonkéw
japonskiego spoteczeristwa. Znaczenie mitu lezy w sposobie, w jakim wyraza on
przekonania i wartosci, ktore sg podzielane i definiowane przez okreslong grupe
kulturowgld Mity wyjasni¢ mozna w kategoriach realizacji przez nie potrzeb
zwigzanych z reprodukcjg i stabilizacjg spoteczenstwald. Jaki mit dziatat najefektyw-
niej wzmacniajagc dazenia Japonczykdéw do osiggniecia poziomu spoteczeristwa
konsumpcyjnego definiowanego jako spoteczenstwo dobrobytu?

Inoue uwaza, ze mit spoteczeristwa konsumpcyjnego potwierdzony zostat przez
pojawienie sie poczucia zgdzyls Od 1970 r. znaczenie konsumpcji per se
przesuneto sie od konsumpcji prowadzonej w celu zaspokojenia potrzeb do

9 Atsushi Maki, Nihonjin no..., s. 73-74.

10 Tamze. s. 59.

1 Takehiko Kariya, Taishuukyouikushakai..., s. 216.

2 Tamze, s. 217.

B Andrew Edgar, Mylh, w: Andrew Edgar, Peter Sedgwick (ed.), Key Concepls in Cultural Tlieory,
London 1999, s. 248-249.

Y Tamze.
15 Jyunichi Inoue, Setki no tenkan to slutkaigaku, Houritsubunkasha, Kyoto 2000, s. 36.
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konsumpcji prowadzonej w celu zaspokojenia zgdz (pragnien)l6é. Ichikawa uwaza
réwniez, iz szybko rozwijajagce sie spoteczefAstwo masowe ulegto tendencji, iz
dajace sie zaspokoi¢ pragnienie jednostki moze nieskorficzenie rosngél/. Pragnienia
mialy charakter masowy i jednostka zaczeta posiada¢ ich coraz wiecej. Poza tym,
pragnienie musiato zosta¢ zaspokojone jak najszybciej. Japoniczycy przyjeli ,,zasade
natychmiastowosci”: najwazniejsze zeby jednostka mogta otrzymaé natychmiast to,
co chcel8 Konsumpcja doskonale pasowata do zasady natychmiastowos$ci, ponie-
waz do jej spetnienia wystarczato tylko nabywanie i posiadanie. Mit zdefiniowany
zostat w ten sposob, iz natychmiastowe pragnienia zaspokojone moga by¢ przez
bezzwtoczng konsumpcije.

Mit w okresie powojennym stanowita rowniez wolno$¢. Amerykanska kultura
pozostawata zawsze atrakcyjna dla Japoriczykéw, poniewaz reprezentowata wol-
no$¢. Cztowiek jest zainteresowany wytacznie spoteczeristwem, ktdrego ideologia
opartajest na wolno$cila Spoteczeristwo konsumpcyjne opiera sie na niezaleznosci
od wiladzy, ktéra ogranicza i falszuje pragnienia2). Wolno$¢ byta szczegdlnie
potrzebna Japonczykom, gdy zakonczyt sie okres militaryzmu sprawujacego
nadmierng kontrole nad narodem i obywatelami. Wiekszo$¢ Japonczykéw iden-
tyfikowata wolno$¢ z dostepem do komfortu materialnego. Jednak japornskie
spoteczenstwo po wojnie podkreslato role wychowania masowego, stajac sie de
facto ponownie spoteczeristwem kontrolowanym. Rowniez wolno$¢ poddana byta
swoistej kontroli, gdyz rozumiano jg w bardzo waskim znaczeniu: amerykanska
kultura oferuje wolno$¢, poniewaz konsumpcja oznacza wolno$¢. Spoteczenstwo
japonskie zaczeto przypomina¢ wygodng cieplarnie dla ludzi, ktérzy nie szukali
prawdziwej wolnosci, co wynikato z faktu, iz panowat dostatek débr konsumpcyj-
nych, podnosit sie¢ poziom zycia materialnego, a czas wolny i kultura poddane byty
kontroli przez zbyt rozlegtg obstuge2L

2. OKRES CUDU GOSPODARCZEGO
(OD POCZATKU LAT 80. DO POCZATKU LAT 90.)

2.1. Spoteczenstwo kontrolowane - system edukacji i praca

Od konca lat 70., w odpowiedzi na ruchy studenckie lat 60., system edukacyjny
podlegat coraz wiekszej kontroli. Ruch studencki byt dla spoteczenstwa czyms$
nienormalnym ijednoczes$nie stanowit niebezpieczenstwo dla zjednoczenia wszyst-

16 Tamze. s. 35.

7 Kikuya Ichikawa, Henkaku nojidai, Shougakukan, Tokyo 1974, s. 127.

B Tamze, s. 109.

19 Munesuke Mita, Gendaisyakai no riron, lwanami shoten, Tokyo 1996, s. 124.
2D Tamze. s. 28.

21 Masakuni Kitazawa, Hanbunmei no ronri, Suzusawa shoten, Tokyo 1973, s. 64.
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kich cztonkéw spoteczeristwa. Rzad zaczat wiec kontrolowa¢ nar6d poprzez
edukacje. System wychowania masowego stat sie systemem wychowania kon-
trolowanego. Kontrola wiadzy panstwowej praktykowana byta w szkotach w ra-
mach relacji pomiedzy nauczycielami a uczniami oraz przetozonymi i podwtadnymi
(starszymi i mtodszymi uczniami). System ten wpltywatl na myslenie ludzi w ten
sposOb, iz zaczeli oni unikaé¢ wszelkich konfliktéw, stali sie bierni, a stosunki
miedzyludzkie ulegty ostabieniu22

W tym samym okresie Japonia przeksztatcita sie w spoteczenstwo skupione
na biznesie. To wywotato zmiany w spoteczenstwie i jego stylu zycia, a nawet
sposobie myslenia jego obywateli. Zmiany te obserwowa¢ mozna szczegOlnie
wyraznie na przyktadzie strategii dziatania przedsiebiorstw zaréwno w ramach
czasu spedzonego w pracy, jak i po jej zakonczeniu poza firma. Przedsiebiors-
twa, nadajac sens i cel zyciu swoich pracownikéw, zyskiwaly w zamian ich
poswiecenie i oddanie. W ten sposob poczucie identyfikacji z pracodawca,
ujawniane poprzez demonstracje giebokiej lojalnosci wobec niego, odgrywaé
zaczeto coraz wiekszg role. Wiadza firmy i szefa staty sie tak istotne, iz
pracownicy musieli spedza¢ swoj wolny czas w firmie, w towarzystwie przetozo-
nego. Kobiety petnigce dotychczas wytgcznie role gospodyrh domowych réwniez
podjety zatrudnienie poza domem w niepelnym wymiarze godzin, by zarobi¢
dodatkowe pienigdze na pokrycie kosztéw edukacji dziecka i sptate rat zaciag-
nietego kredytu na zakup mieszkania. Wynikiem tego bylo ostabienie wiezi
rodzinnych.

Kontrolowany system edukacji i znaczgca rola pracy doprowadzity do ostabie-
nia komunikacji miedzyludzkiej w Japonii.

2.2. Konsumpcja jako sposéb komunikacji i wolno$sé materialna

W tym okresie Japonczycy osiggneli juz standardowy poziomu klasy $redniej.
Wiekszos¢ cztonkdw spoteczenstwa japonskiego zaspokoita swe standardowe
potrzeby, szczegdlnie w zakresie posiadania débr trwatych. W wyniku tego zaczeto
poszukiwaé nowych obiektdw pozadania, gdyz kazdy pragnat mie¢ co$ nowego, co$
innego i co$ lepszego. Ludzie w latach 80., cierpigcy na uczucie pustki i nie
posiadajacy wiary w siebie samych, zaczeli identyfikowac sie z tym, co pozwalato
im na odroznienie sie od innych23 Ze wzgledu na kontrolowane systemy pracy
i edukacji jednostka nie miata wielu mozliwosci pogtebienia komunikacji miedzy
ludZmi i zaczela identyfikowaé sie z przedmiotami per se. ldentyfikowanie sie
z przedmiotami oznaczato, ze jednostka komunikuje sie z innymi ludzmi poprzez

przedmioty.

2 Tetsuo Sakurai, Mondai tosliiteno wakamono, w: Shakaigaku ga wakaru, Asahi Shinbun, Tokyo

1996, s. 120.
2 Tamze, s. 121.
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Przedmioty staty sie waznymi $rodkami w procesie komunikacji miedzyludz-
kiej. Japonska miodziez chce komunikowaé sie pomiedzy sobg witasnie poprzez
przedmioty, a takze media, ktore dostarczajg inspiracji do tej komunikacji24.
Komunikacja miodziezy opiera sie na posiadaniu ,standardowych pakietow” 5
débr, ktére pomagajg ukierunkowac¢ i homogenizowa¢ gusta2. Jednostka chce
komunikowac¢ sie z tym, kto ma takie same gusta, z osobg takg tatwiej jest sie
bowiem porozumie¢, a wspolny gust pozwala na poczucie jednosci. Ten styl
konsumpcji jako sposéb komunikacji stat sie popularny nie tylko wsréd miodziezy,
ale rowniez wsrdod dorostych. W latach 80. komunikacja, ktéra byta podstawg
stosunkéw spotecznych, zmienita sie wraz z szybkim postepem rewolucji infor-
macyjnej, przyspieszeniem tempa zycia spotecznego i ostabieniem wiezi rodzin-
nych27. Komunikacja per se stata sie materialistyczna.

Wolno$¢é réwniez rozumiana byta w sposdb materialistyczny, gdyz jednostka
poszukiwata jej w przedmiotach. Postugujgc sie przyktadem - zakup luksusowego
sportowego samochodu powodowat identyfikowanie sie kupujacego z nabytym
pojazdem i osiggniecie dopiero poprzez ten akt poczucia wolnosci. Wynikato to
z przekonania jednostki o najwyzszym celu, jakim byto posiadanie (tego samo-
chodu). Ponadto pojazd stawat sie whasnoscia nabywcy, ktéry od tego momentu
mogt nim dowolnie i swobodnie dysponowac.

Jednostka mogta w swobodny sposéb kontrolowa¢ posiadane dobra. Oznaczato
to wolno$¢ dla Japoriczykéw, ktoérzy znajdowali sie zawsze pod kontrolg zaréwno
w pracy, szkole i spoteczenstwie. Wiasno$¢ przedmiotow stata sie synonimem
wolnos$ci, ktérg jednostka w spoteczenstwie kontrolowanym mogta sie cieszy¢
w najwiekszym stopniu.

Cztonkowie spoteczeristwajaponskiego odkryli nowg wspdétzalezno$¢ pomiedzy
posiadaniem a wolnosScig, ktéra bazowata na stwierdzeniu, ze bardzo tatwo jest
osiggna¢ wolnos¢ pod warunkiem posiadania srodkow materialnych, pozwalajacych
na nabywanie wszelkich upragnionych przedmiotow i débr.

2.3. Pracoholizm

Dobra koniunktura na rynku tworzyta optymistyczng atmosfere wsrdd kupuja-
cych. Pojawit sie nastepujgcy sposob myslenia: aby naby¢ wiecej dobr, trzeba
dysponowac wiekszg ilosScig pieniedzy, co z kolei wymaga ciezszej pracy. Ze
wzgledu na ten spos6b myslenia Japonczykéw oraz militarystyczny charakter
dziatania japonskich przedsiebiorstw, zjawisko pracoholizmu uznane zostato za
normalne.

24 Merry White, The Materiat Child, University of California, Berkeley 1994, s. 137.
5 Z j. angielskiego: standard packages.

2% Tamze. s. 103-104.

27 Tetsuo Sakurai, Mondai toshiteno..., s. 122.
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Pracoholizm jest zjawiskiem spotecznym wystepujagcym w tzw. czasie cudu
gospodarczego. Wiekszo$¢ pracownikdw stata sie kaisha ningen28 Kaisha ningen to
cztowiek, ktorego procent czasu spedzanego w pracy w stosunku do catego zasobu
czasu jest niewspoOtmiernie wysoki, a og06lne zainteresowania ograniczajg sie do
kwestii zwigzanych z praca, kontaktéw miedzyludzkich ze wspotpracownikami,
awansem zawodowym i wynagrodzeniem. Jego priorytetem jest przedsiebiorstwo
i daje on bezwzgledne pierwszenstwo zadaniom firmy2. Japoriscy kaisha ningen
mieli bardzo duze problemy ze znalezieniem czasu na pozazawodowe zajecia, takie
jak sport, imprezy kulturalne, a nawet odpoczynek.

Konsumpcja stuzyta japonskim pracoholikom za szybki sposob osiggania
przyjemnosci oraz wolnosci. Zaczeli nabywac dobra luksusowe na kredyt, pracujac
nastepnie jedynie po to, by sptaca¢ kolejne raty. Konieczno$é sptaty kredytu stata
sie motorem zachecajgcym do przedtuzonej pracy ponad normalny wymiar,
zapewniajacej otrzymanie odpowiednio wysokiej ptacy. Pracoholizm oraz chec
posiadania pozostaja w relatywnym zwigzku. Praca tworzy grunt pod chec
posiadania, a ta z kolei daje motywacje do pracy.

Istniejg cztery tendencje konsumpcji w okresie cudu gospodarczego w Japonii:
1) wzrost importu lukususowych samochoddw, takich jak BMW i Mercedes,
2) rosngcy popyt na luksusowe ubrania, szczegélnie kojarzone z najbardziej
wyrafinowang moda, francuskie i wtoskie marki, 3) wzrost czestotliwos$ci jedzenia
poza domem i wyjazdow na wycieczki (imprezy) zorganizowane oraz 4) stabilny
poziom sprzedazy obrazéw i antykow30.

Dobra luksusowe zaczely symbolizowaé wiadze oraz wolno$¢, przez co
konsumpcja ostentacyjna stata sie bardzo popularna. Konsumpcja ostentacyjna to
koncepcja T. Veblena, ktora gtosi, iz bardzo bogate jednostki - biznesmeni, wielka
finansjera i arystokracja - demonstrujg swojg pozycje spoteczna przez konsumpcje
na pokaz3L Dla ,,ciezko pracujacych” konsumpcja oznaczata mozliwosé zaprezen-
towania wiasnego prestizu, statusu i zamoznosci, i w ten spos6b wynagrodzenia
ciezkiej pracy.

2.4. Marki

W latach 80. Japornczycy zyjacy w ,czasie pustki” rozpoczeli poszukiwanie
swojej tozsamosci w wyrobach znanych marek’2 Zafascynowani nabywaniem
i posiadaniem wyrob6w markowych publicznie sie z nimi obnosili. Kobiety czesto

B Zj. japonskiego: ,kaisha” = firma + ,ningen" = cztowiek osoba, ktéra utozsamia sie z przedsie-
biorstwem; osoba, dla ktérej najwazniejsza warto$¢ w zyciu stanowi przedsiebiorstwo, w ktérym pracuje.

9 Yatomi Hayashi, Kigyoushakai to ningensonzai, w: Jyunichi Inoue, Yatomi Hayashi (red.), Seiki
no tenkan to shakaigaku, Houritsubunkasha, Kyoto 2000, s. 156.

D Atsushi Maki, Nihonjin no..., s. 124.
3l Krzysztof Olechnicki, Pawet Zatecki, Stownik socjologiczny, Graffiti i BC, Torun 1997.

2 Tetsuo Sakurai, Mondai toshiteno.... s. 122.
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identyfikowaly sie z ubraniami, torbami i akcesoriami; mezczyzni - z samo-
chodami i zegarkami. W ten sposéb marka wytonita sie¢ jako symbol niepohamo-
wanej checi. Francuski socjolog, Jean Baudrillard, uwaza, ze konsumujemy tylko
znak zamiast rzeczy3 Wedtug niego, twierdzenie, iz cztowiek ma pewne
potrzeby, ktére powinny by¢ zaspokojone, jest mitem, gdyz cztowiek w rzeczywis-
tosci nigdy nie moze by¢ zaspokojony, ajego potrzeby witasciwie nigdy nie moga
zostac spetnione. W tym sensie Baudrillard argumentuje, ze wyroby konsumenckie
majg wartos¢ znaku, a obiekty konsumenckie nie sg juz wiasciwie zwigzane
z funkcjg lub potrzebg okre$lonego znaku, a raczej przemawiajg do logiki checi
posiadania.

Ta interpretacja wyjasnia, dlaczego Japonczycy zafascynowani s drogimi
wyrobami markowymi. Wynika to z tego, iz dobra te reprezentujg okreslone znaki,
ktére z kolei interpretujg okreslony status czlowieka. Na tej podstawie inne
jednostki oceniajg pozycje posiadacza tych wyrobéw. Czlowiek moze zostac
zaspokojony poprzez ocene innego cztowieka. Istota ludzka ma bardzo silne
pragnienie bycia docenionym przez innych ludzi, a studiujgc na prestizowym
uniwersytecie lub pracujagc w dobrej firmie wykorzystuje marke uniwersytetu oraz
firmy do zaspokajania tego pragnienia34

Konsumpcja, ktéra moze zaspokoi¢ pragnienie cztowieka, musi spetnia¢ dwa
warunki: po pierwsze, nabywanie okreslonych przedmiotow nie moze by¢ tatwe
dla wiekszosci ludzi; po drugie, wiekszo$¢ ludzi musi podziela¢ okre$long,
wysoka ocene danych zachowan konsumenckich3. Nabycie dobra, ktére jest
trudno dostepne dla przecietnego konsumenta, zapewnia wiele satysfakcji,
wymaga jednak réwniez czesto diugotrwatego oszczedzania Srodkéw pieniez-
nych. Ten proces, od momentu rozpoczecia celowego oszczedzania do momentu
zakupu i konsumpcji, wynagradzany jest poprzez uznanie ze strony innych.
W sytuacji, gdy wiekszo$¢ podziela opinie dotyczacg konsumpcji wyrobow
markowych, coraz wiecej os6b pragnie dotagczy¢ do tego grona. Sposéb oceny
cztowieka w spoteczenstwie przybiera wtedy charakter materialistyczny i tym
samym luksusowa konsumpcja przejmuje na siebie zadanie zaspokajania checi
posiadania. W praktyce, peine i ostateczne zaspokojenie checi posiadania
okazuje sie niemozliwe, poniewaz zaspokojenie jednej potrzeby powoduje
powstanie kolejnej, ktora takze musi by¢ zaspokojona. Jest to nie konczacy sie
proces, ktory miat miejsce w spoteczeAstwie japonskim w okresie cudu gos-
podarczego.

3 Jean Baudrillard, Shouhishakai no Shinwa to Kouzou (La Societe de consommation, Ses mythes,
Ses structures), th. Hitoshi Imamura. Humi Tsukahara, Tokyo: Kinokuniyashoten, 1999.

u Tetsuo Ihara, Shouhisha wa ima nanio motometeiruka. Tokyo: Touyoukeizaishinbunsha, 1985,
S. 28.

PH Tamze, s. 33-35.
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2.4. Otaku

Otaku to japonskie stowo oznaczajgce maniaka, ktdrego uzycie wywodzi sie
pierwotnie od fanéw (maniakéw) obrazkowych historyjek (komikséw) manga
z poczatku lat 80. XX w. White pisze, iz distance tribe (dostownie: ,,wyobcowane
plemig”) P przeksztatcito sie w grupy maniakéw - otakuzoku37albo w wyobcowane,
zindywidualizowane i samotne jednostki majgce obsesje na punkcie komiksow
i miekkiej pornografii.

W latach 80. Japonczycy, szczeg6lnie miodziez, zaczeli spedza¢ coraz wiecej
czasu w samotnosci, zajmujac sie naukg i hobby. Wynikiem tego byto pojawienie
sie zjawiska otaku, ktdre ,,leczyto” jednostki z samotnosci poprzez angazowanie ich
w zbieranie okre$lonych rzeczy, dobr. Zjawisko to moze by¢ interpretowane jako
spopularyzowany (powszechny) fetyszyzm. Utrata stabilnych zwigzkéw miedzy
ludZmi oraz miedzy cztowiekiem i przedmiotem, ktére utrzymane sa poprzez
wspolnote, prowadzi do wytworzenia sie fetyszyzmu, wynikajgcego z powiekszenia
sie aspektu indywiduum w ceremonii3s.

Konsumpcja otaku, w odrdznieniu od konsumpcji wyrobéw markowych, nie
musi by¢é okazywana publicznie i doceniana przez innych. Opiera sie ona raczej na
samozadowoleniu i satysfakcji wtasnej. Zjawisko otaku przyjmuje r6zne formy, np.:
otaku mieszkajacy z 200 lalkami, otaku jezdzacy po kraju w $lad za swoimi
ulubionymi idolami - podobnie jak groupie (fanki zespotdw muzycznych w Stanach
Zjednoczonych) - otaku przebierajacy sie za bohateréw komikséw manga itd.

Wedtug E. Barrala, francuskiego dziennikarza, ktory napisat ksigzke o otaku, we
wspotczesnym spoteczefstwie japonskim wystepujg trzy skrajnosci: edukacja,
informacja i konsumpcja3. Mtodziez, ktéra ucieka od wychowania dajgcego
pierwszenstwo zachowaniom grupowym, a nie zachecajagcego do indywidualnosci,
zasiedla wirtualng rzeczywisto$¢ i dotgcza do Swiata otaku4o.

Wczesniej cztowiek mogt osiggngé szczescie dzieki stosunkom miedzyludzkim,
jednak z biegiem czasu w coraz wiekszym stopniu zaczat poszukiwaé szcze$cia
w posiadaniu przedmiotéw, deprecjonujac zarazem stosunki miedzyludzkie4l

Zjawisko otaku pozwala wyjasni¢, dlaczego w Japonii pojawili sie coraz
bardziej samotni cztonkowie spoteczefstwa. Wynika to z faktu, iz wyobcowane
jednostki chcialy wypetni¢ swag samotno$¢, niejako ,na skroty”, dobrami

¥ Miodziez, ktéra nie wie jak kontaktowaé sie z innymi ludzmi, cierpi na lek przed zwigzkami.
Chronigc sie poprzez nauke w szkole i opiekuicze dziatania rodzicoéw w domu unika poznania sposobéw
uczestniczenia w zyciu spotecznym. Merry White, The Materiat Child, University of California,
Berkeley 1994, s. 159.

37 ,,Otakuzoku” oznacza grupe ,,otaku", tamze.

3B Masaaki Noda, Toshijinrui no kokoro no yukue, Nihonhousoushuppankyoukai, Tokyo 1986,
s. 55-56.

P Hito, ,,Asahi Shinbun™ 26 lipca 1999, s. 3.

L0 Tamze.

4 Masaaki Noda, Toshijinrui..., s. 63.
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materialnymi, poniewaz jest to duzo szybsze i tatwiejsze niz poprzez budowanie
stosunkéw miedzyludzkich. Poza tym samotne jednostki odczuwaly wiecej
wolnosci wiasnie w swoim whasnym Swiecie otaku, bo $wiat ten tworzyta w petni
ich prywatna wtasno$¢. Niech za przyktad postuzy otaku, ktdry wydaje gros swoich
dochod6éw na budowanie kolekcji starych lalek Barbie wyprodukowanych w USA
i czerpie zadowolenie jedynie z faktu, ze lalki te sg jego wiasnoscia.

2.6. Spoteczenstwo informacyjne i ustugi

Noda opisuje proces zmieniania sie pragnien ludzkich w postaci okregu, na
ktérym ustawione sg stacje oznaczajagce zmieniajgce sie wraz z rozwojem spotecz-
nym czynniki zaspokajajace te pragnieniad2

»Stacje” te otwiera mitos¢, ktéra jest pierwotnym czynnikiem zaspokajajagcym
pragnienia cztowieka. Nastepnie w kolejnosci ustawia: role jednostki, pienigdze,
rzeczy (materialne), informacje i na koncu ustugi43.

Jak twierdzi Noda, dopiero w spoteczenstwie dojrzatym (rozwinietym) pojawito
sie tak wiele dobr, iz rozpoczat sie proces ich wyrdzniania i indywidualizacji. Wtedy
tez zaczeto przypisywaé im ceche ceremonialnosci w postaci wartosci dodanej, co
doprowadzito do kolejnego etapu, w ktérym dobra (w swej roli jako czynniki
zaspokajajace pragnienia cztowieka) zastgpione zostalty przez informacjed Gdy
pojawito sie zbyt duzo informacji, zaczeto poszukiwac¢ kolejnego czynnika umoz-
liwiajgcego realizacje pragnien, ktdrym okazaty sie ustugi, spetniajace role Srodka
regulujgcego stosunki miedzyludzkie4s.

Takze konsumpcja w spoteczernstwie japoAskim w coraz wiekszym stopniu
zaczeta opiera¢ sie na informacji i ustugach. Za doskonaty przyktad postuzy¢ moze
karaoke, ktore pojawito sie w tym okresie jako popularna rozrywka dla przedstawicie-
li wszystkich pokolen. Szczeg6lnie wtedy, gdy cztonkowie spoteczenstwa doswiad-
czani sg przez sytuacje wywotujgce stres, wynajecie karaoke-box*( (czesto przez
kilkuosobowag lub wiekszg grupe) pozwala sie go pozbyé poprzez wspdélne Spiewanie.

Na terenie Japonii pojawito sie rdwniez mnostwo parkéw kultury i rozrywki,
w tym cieszacy sie szczeg0lng popularnoscig Disneyland w Tokio. Styl odpoczynku
(spedzania wolnego czasu) stat sie tez w coraz wiekszym stopniu konsumpcyjny
i rozrywkowy. Turystyka, a przede wszystkim zorganizowane wyjazdy zagraniczne,
z uwagi na ich spadajace ceny, okazaty sie by¢ coraz fatwiej dostepne dla zwyktych
obywateli. Szczegdlng popularno$¢ zdobyly ustugi zwigzane z obstuga Slubow.
Miode pary coraz czesciej wybieraly sie w zagraniczne podréze poslubne, a nawet

L Tamze, s. 57.

43 Tamze.

4 Tamze.

% Tamze.

% Zamkniety malutki pokdj przeznaczony do $piewu karaoke, najczesciej wynajmowany na
godzine.
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decydowaly sie na zawieranie zwigzkéw matzenskich poza granicami Japonii,
najczesciej na Wyspach Hawajskich.

Jezdzenie na nartach reprezentowato konsumpcyjny i rozrywkowy styl spedza-
nia wolnego czasu w ramach aktywnego wypoczynku. W grupie mtodych Japon-
czykéw powstata moda na stroje narciarskie, buty, wigzania, deski, okulary i torby
okreslonych marek, a takze na zwigzane z uprawianiem narciarstwa ustugi, takie jak
noclegi w luksusowych hotelach lub wynajmowanie bungalowdw, nocne zabawy
w dyskotekach, kapiele w gorgcych zrédtach. Mozliwos$ci spedzania wolnego czasu
stawaly sie coraz bardziej réznorodne. ROwnocze$nie coraz wazniejszg role
odgrywat ich aspekt konsumpcyjny.

Dla Japoriczykéw komunikacja miedzyludzka jest najczesciej wymiang wyro-
béw i pieniedzy, co oznacza, iz catg ludnos¢ tego kraju pochtonat Swiat przed-
miotéw, pieniedzy i ekonomii47. Wiezi miedzy ludZmi sa do pewnego stopnia
podtrzymywane przez pomoc materialng. Poczucie wolnosci jest rowniez utrzymy-
wane poprzez pomoc konsumpcyjng. Ludzie korzystajg z ustug oferowanych przez
karaoke, Disneyland, wyjezdzajg na narty, gdyz pragng pozby¢ sie stresu, ktory
zwigzany jest z wytezong pracg, naukg oraz stosunkami miedzyludzkimi. Dopiero
wtedy mogg odczu¢ wolnosc.

3. RECESJA (OD POLOWY LAT 90. DO TERAZNIEJSZOSCI)

3.1. Spoteczenstwo niepewnosci

Od drugiej potowy lat 90. gospodarka japoiska powoli wkroczyta w okres
recesji. Od tego momentu Japonczycy zaczeli odczuwac niepewno$¢ i niepokoj
w kwestii przysztosci swojego zycia i spoteczenstwa. Jednym ze zjawisk, ktdre
oddaje atmosfere niepokoju japonskiego spoteczenstwa, jest wzrost liczby samo-
béjstw. W 1999 r., w pordwnaniu do roku wczesniejszego, az 0 70% wzrosta liczba
samobdjstw wywotanych problemami ekonomicznymi i zyciowymi wsréd
40-50-letnich mezczyzn48 To wiasnie mezczyzni znajdujacy sie w tym przedziale
wiekowym najbardziej odczuwajg niepokoj. Wynika to z faktu, iz pracowali oni
jako biznesmeni, cechujacy sie najwiekszg lojalnoscig wobec swojej firmy, szcze-
golnie w okresie budowy kraju jako mocarstwa ekonomicznego, a dzi$ dalszy los
ich kariery zawodowej jest niepewny.

Od drugiej potowy lat 90., z powodu recesji, przedsiebiorstwa japoriskie
podlegaty restrukturyzacji, upadaty i bankrutowaty, a zasady przyjmowania do
pracy pracownikéw w coraz mniejszym stopniu opieraly sie na systemie dozywot-
niego zatrudnienia. Niektorzy Japonczycy niespodziewanie stracili prace. Czesc

47 tsuko Teruoka, Yutakasa lowa nanika, lwanamishoten, Tokyo 1989, s. 232.
48 Shaseisu: chuukounen nojisalsu, ,,Asahi shinbun” 5 lipca 1999.
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z nich popetnita samobdjstwo. Wynikato to z wielu (zwigzanych ze skutkami recesji
i zwolniert) powoddw. Do najczestszych z nich nalezata utrata zdolnosci kredytowej
i niemozno$¢ sptaty rat kredytéw hipotecznych. Recesja drugiej potowy lat 90.
pokazata Japoriczykom, iz praca nie moze juz w petni gwarantowac¢ im dobrobytu.

Wedtug rezultatow ,,Badania preferencji cztonkéw spoteczenstwa w latach
1978-1999” Agencji Planowania Gospodarczego49, analizujacego w 3-letnich
interwatach Swiadomos$¢ i potrzeby narodu poprzez okre$lenie stopnia ogdélnej
satysfakcji zyciowej, osiggngt on szczyt w 1984 r., po czym zaczat spadad.
W 1999 r. liczba cztonkéw spoteczenstwa japonskiego, ktérzy uwazali swe
potrzeby za w petni zaspokojone, wyniosta jedynie 40% i stanowita najnizsza
wartos¢ w catej historii badan. Ponadto, po osiggnieciu najwyzszej wartosci
w 1990 r. spadaé zaczeta liczba osob, ktére uwazaty, iz rozwdj spoteczenstwa
podaza w kierunku zapewniajgcym lepsze zycie swoim cztonkom. W 1999 r. osoby
te stanowity tylko 20% badanych, co byto najnizsza odnotowang wartoscia.

Poczucie niepokoju narodu wzrosto wraz ze stagnacjg gospodarczg. Japoriczycy
odczuwali potrzebe bezpieczenstwa wywodzgcego sie spoza pracy i wczesniejszych
wartosci. Pojawity sie wiec nowe wartosci oraz nowy styl zycia, ktére miaty poméc
Japoriczykom w odzyskaniu poczucia szczescia.

3.2. Wolnos$¢ wyboru i indywidualistyczny styl zycia

Przed recesjg Japonczycy wierzyli, ze dobre zycie tozsame jest z materialnym
bogactwem. Aby osiggna¢ to bogactwo musieli pracowa¢ ciezko i duzo zarabiac.
Jednak w okresie recesji praca stata sie mniej wazna dla Japoriczykéw, a wartosci
niematerialistyczne zastepowaty wartosci materialistyczne w roli nowego czynnika
dajagcego poczucie bezpieczenAstwa. Wedtug wskaZznika poziomu zycia Agencji
Planowania Gospodarczego® z 1997 r., w poréwnaniu do 1996 r., poziom
wydanych przez Japonczykow S$rodkéw pienieznych spadt. Wskaznik ten bada
relatywne znaczenie (role) w zyciu jednostki o$miu obszardw dziatalnosci zyciowej
cztowieka: mieszkania, wydatkdw pienieznych, pracy, wychowania, ustug medycz-
nych, zabawy, nauki i komunikacji. W latach 1996-1997 znaczenie ustug medycz-
nych, zabawy i nauki wzrosto, podczas gdy pracy i wydawania pieniedzy spadto.
W latach 90., w poréwnaniu do drugiej potowy lat 80., rola wydawania pieniedzy,
pracy i zabawy spadty w duzym stopniu, wychowania i komunikacji w niewielkim
stopniu, a ustug medycznych, nauki i mieszkania znacznie wzrosta. Badanie to
wyjasnia, iz praca i wydawanie pieniedzy sg coraz mniej waznymi czynnikami
w zycia Japonczykéw, ktérzy w coraz wigekszym stopniu doceniajg role ustug
medycznych i nauki.

4 Kokumin seikatsu senkoudo chousa, Keizaikikakuchou (the Economic Planning Agency),
luty 2000, www.epa.go.jp.

P Skin kokumin seikatsu shihyou (People’s Life Indicators), Keizaikikakuchou (the Economic
Planning Agency), czerwiec 1999, www.epa.go.jp.

Przeglad Zachodni, nr 2, 2002 Instytut Zachodni


http://www.epa.go.jp
http://www.epa.go.jp

Rozw6j spoteczenstwa konsumpcyjnego a rézne koncepcje wolnosci w Japonii 1%

Wynika z tego, iz Japonczycy, wraz ze zmiang wartosci, poszukujg nowej
koncepcji wolnosci, jako sity napedowej pozwalajgcej na zmiane stylu zycia. We
wczesniejszym spoteczenstwie styl zycia reprezentowany przez klase S$rednig
uwazany byt przez og6t cztonkdéw spoteczenstwa japonskiego za standardowy
i dobry. Poniewaz (prawie) wszyscy Japonczycy dazyli do osiggniecia poziomu
zycia klasy $redniej, gusta i styl zycia tej klasy byty bardzo rozpowszechnione.
Wynikiem tego byta homogenizacja stylu zycia oraz systemu wartosci. Japon-
czykom brakowato jednak gtebszych przezy¢ pozwalajagcych na zaspokojenie
potrzeb wynikajacych z prowadzenia zycia jako indywiduum. Wedtug raportu
Organizacji Badan Perspektywy Zycia Narodu5l z 2000 r., idea zespolowosci (z
punktu widzenia firm i organizacji), ktora rozwijana byta w okresie rozwoju
gospodarczego po Il wojnie Swiatowej, nie jest juz aktualna we wspotczesnym
spoteczenstwie japornskim. Oznacza to, iz Japonia musi budowaé spoteczenstwo,
w ktorym dopuszcza sie wspotistnienie réznych wartosci, zapewniajacych realizacje
wolnego wyboru indywidualnego.

W rezultacie, w tym okresie pojawita sie koncepcja wolnosci wyboru. Ta nowa
koncepcja wolnosci pomogta Japonczykom w odnalezieniu réznych alternatyw
wzorcow szcze$liwego zycia. W spoteczenstwie opartym na wolnym wyborze
indywidualistycznym jednostka moze prowadzi¢ satysfakcjonujace, petne znacze-
nia zycie, zapewniajgce samorealizacje poza ekonomiczng korzyscig poprzez
uczestnictwo w tym wiasnie spoteczenstwie z wiasnego wyboru® Wraz z nowa
koncepcjg wolnosci i nowym systemem wartosci zmienit sie styl konsumpcji.

3.3. Konsumpcja jako poszukiwanie tozsamosci

Stagnacja ekonomiczna ukazata Japonczykom, ze praca i pienigdze defacto nie
gwarantujg bezpieczenstwa egzystencjalnego. Japonczycy pracowali tylko po to, by
sptaci¢ kredyty zaciggniete na zakup samochodu, mieszkania, domu czy réznych
luksusowych débr. Jednakze dobra luksusowe nie zapewniaty petnego zaspokojenia
wszystkich potrzeb cztonkéw spoteczenstwa. Dzi$ Japonczycy decydujg sie na
konsumpcje, poszukujgc nowych doswiadczen lub wiasnej tozsamosci. Dla kon-
sumentéw XXI w., ktérzy uczestniczg w miedzynarodowym rynku konsumpcyj-
nym, wazng wartosScig bedzie ta tozsamos¢, ktéra podkresla ,Jlogike samowy-
razenia”, a nie ,logike ekskluzywnosci” 53,

Japonskie spoteczenstwo, dzieki informatyzacji i globalizacji, powoli zaczeto
akceptowac roznorodnos$é systemow wartosci i stylow zycia. Tendencja ta zachecita
jednostki do poszukiwania swoich wiasnych tozsamos$ci poprzez rézne doswiad-
czenia, a takze do realizacji stylow zycia opartych na swojej tozsamosci.

5l ,,Kokumin seikastu tenbou kenkyuukai houkokusho”, Keizaikikakuchou kokuminseikatsukyoku:
WWW.epa.go.jp/2000/c/0627c-tenbok.html, 27 czerwca 2000.

5 Tamze.
8 Atsushi Maki, Nihonjin no..., s. 202.
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Hakuhodo (Instytucja Zycia i Zyjacego) przeprowadzita ankiete ws$réd 400
konsumentow w Tokio, ktérzy odpowiadali na pytanie: co chcg kupi¢ i robi¢ w roku
200054 Wedtug rezultatow tego badania, Japoriczycy w pierwszej kolejnosci chcieli
podrézowaé, a nastepnie kupi¢ komputer, by uzyska¢ dostep do Internetu.
Wiekszo$¢ obywateli Japonii chce podrézowa¢ po S$wiecie. Pomimo recesji,
entuzjazm Japonczykéw do dalekich podrézy pozostaje silniejszy niz kiedykolwiek
wczesniej. Obecna recesja powoduje obnizenie skali pracoholizmu i pozwala
biznesmenom na fatwiejsze pobranie urlopu na diuzszy okres niz wcze$niej.
Dysponowanie wiekszg iloScig wolnego czasu zapewnia ludziom wiecej mozliwosci
wydawania pieniedzy na poszukiwania nowych dosSwiadczen, takich jak po-
drézowanie.

Rola, jakg spetnia w tym procesie konsumpcja, polega na przesunieciu dominu-
jacych trendow z checi posiadania na cheé¢ poszukiwania nowych doswiadczen
i tozsamosSci. Rosngce szybko zapotrzebowanie na dostep do Internetu réwniez
odzwierciedla entuzjazm ludzi wobec nowych doswiadczen przy wykorzystaniu
mozliwosci cyberprzestrzeniss. Owe doswiadczenia i poszukiwanie tozsamosci
mogg by¢ nabywane zaréwno w S$wiecie realnym, jak i wirtualnym5. Oba te
przyktady stanowig wzory konsumpcji w ekonomii dojrzatej, ktorej istota polega na
poszukiwaniu przez jednostke doswiadczen, a nie nabywaniu rzeczy5/.

Wydawanie pieniedzy na rozne kursy i ubrania (oraz akcesoria), ktére od-
krywaja talent jednostki, reprezentujg tendencje poszukiwania tozsamosci poprzez
konsumpcje. Wedtug raportu Organizacji Badan Komunikacji i Konsumpcji5g,
jedng z popularnych tendencji jest wzrost liczby Japonczykdw zainteresowanych
naukg i doskonaleniem r6znorodnych umiejetnosci nie zwigzanych z pracg i eduka-
cja szkolnag. Japonczycy chetnie wydajg pienigdze na kursy: tanca, nauki gry na
instrumentach muzycznych, sztuki, kulinarne, komputerowe, sportowe oraz jezy-
kéw obcych. Nie wystarcza im juz materialne zaspokojenie, ktére nie zapewnia
petnej szczesliwosci. Nie chcg oni jedynie nabywa¢ dobra, chcg w to miejsce
zdobywa¢ wiedze, umiejetnosci i doskonali¢ wartosci duchowe.

Ponadto Japonczycy chca demonstrowaé swag tozsamo$é poprzez ubidr, na
przykiad poprzez wcielanie sie w bohateréw z popularnych komikséw - manga.
Jednostka we wspotczesnym spoteczenistwie japonskim pragnie posiada¢ rézne
role i, od czasu do czasu, dazy do zmiany w ramach tych rol. Coraz wiecej
Japonczykoéw ma Swiadomos$¢ ograniczen wynikajgcych m.in. z charakteru i cech
(psychofizycznych oraz innych) i czasem dazy do zmiany imienia, pracy, wieku
i ptciso.

5 Hidehiko Sekizawa, Recessionl What Recession? ,,Look Japan” lipiec 2000, s. 19.
% Tamze.
% Tamze.
57 Tamze.
8 Seikatsu insaito 2000: www.dentsu.co.jp/DOG/index.html, Dentsu, grudzieri 1999.
P Tamze.
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Ubranie, kosmetyki, opalenizna z solarium, fryzura i inne cechy zewnetrzne
pozwalajg jednostce na szybkg zmiane jej roli. W tym sensie, poprzez wykorzy-
stanie dorobku materialnego, jednostka moze by¢ sobg, a takze moze sta¢ sie inng
osobg. Konsumpcja zapewnia bardzo tatwy i szybki sposéb zmieniania sie i po-
szukiwania ,,innego” siebie.

3.4. Konsumpcja jako szybka droga do charyzmy

We wspotczesnej Japonii osoba, ktéra cechuje sie charyzmatycznym cha-
rakterem, staje sie symbolem podziwu i synonimem sukcesu w konsumpcji.
Shimizu twierdzi, ze szczeg6lnie poufata, bliska, wiasna (osiggalna dla kazdego)
charyzma moze wypetni¢ pustke u Japonczykéw, ktérzy z powodu infor-
matyzacji nie dysponujg swoim wiasnym skrystalizowanym autoportretem
(tozsamos$cig)60. Pseudootoczenie przez Swiat wytworow informatyzacji ostabia
poczucie istnienia jednostki, a spoteczenstwo konsumpcji masowej daje jednostce
poczucie niemozliwo$ci zaspokojenia6l Dlatego jednostka dazy do przyjecia
takiej charyzmy, ktéra symbolizuje osobe charakteryzujaca sie pewnym por-
tretem wilasnym, pewng tozsamoscig i jest zadowolona z tego co robi. Przy-
ktadami profesjonalistow w Japonii, ktorzy cechujg sie tzw. poufatg charyzmg (a
wiec nie czerpig jej jedynie z dalekich i nieosiggalnych ideatéw osobowych, lecz
odnajdujg ja w sobie) sg fryzjerzy, kucharze, disc jokeye, sprzedawcy, a nawet
gospodynie domowe. Japonczycy odwiedzajg salony fryzjerskie, gdzie pracujg
charyzmatyczni fryzjerzy, gotujg to, co proponujg charyzmatyczni kucharze,
stuchajg muzyki, ktorg proponujg charyzmatyczni disc jokeye, kupujg ubrania,
w ktére ubierajg sie charyzmatyczni sprzedawcy, i kupujg fartuszki, ktérych
uzywaja charyzmatyczne gospodynie domowe. Tak rozumiana charyzma w spo-
teczenstwie japoriskim jest bardzo poufata (bliska zwykiemu obywatelowi), co
powoduje, ze Japonczycy fatwo odnajdujg swojg wiasng charyzme, nawet tylko
przez konsumpcje.

Jednostka chce naleze¢ do czego$ i potwierdzac, ze jest taka sama, jak inni
ludzie, z powodu zaniku solidarnosci narodu62 Dlatego, przez stawanie sie czescig
tzw. natychmiastowych mas, cztonkowie spoteczenstwa eliminujg stres, ktory
istniatby, gdyby zyli indywidualnie63 Ten fenomen wyjasnia wasnie zjawisko
charyzmy. Japonczycy poszukujg wspolnych cech, zasad, stylow i gustéw z innymi
wspoétobywatelami. Charyzma w spoteczenstwie japonskim doskonale speinia
swojg role jako cecha pozwalajgca w szybki spos6b na zjednoczenie mas przy
wykorzystaniu konsumpcji.

8 Katsuo Shimizu, Tankyuu: kisha no me, ,,Asahi Shinbun” 27 maja 1999.

6l Tamze.
“ Akio Nakamori, Palto muragaru shunkantaishu, ,,Asahi Shinbun" 22 lipca 1999.

Tamze.
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3.5. Konsumpcja jako styl zycia - ,parasite single” i ,freeter”

SzczegOlnie wérod przedstawicieli japoriskiego mtodego pokolenia w dalszym
ciggu utrzymuje sie popularno$¢ materialistycznego trybu zycia, opartego
na konsumpcji dobr materialnych. Powoli zmienia sie jednak charakterystyka
tego trybu zycia. Niekorzystna koniunktura gospodarcza i niepewno$¢ co
do przysztych perspektyw zwiekszyty tendencje konsumentéw do nabywania
bardzo tanich rzeczy codziennego uzytku64 Ciagle jednak miodzi konsumenci
bardzo zafascynowani sg luksusowymi markami6s kupujg drogie, luksusowe,
markowe dobra, a rezygnuja z kupna rzeczy codziennego uzytku. Cechg
miodego pokolenia jest skrajno$¢ zachowan konsumpcyjnych. Miodziez moze
osiggna¢ wolno$¢ wytacznie poprzez mode i konsumpcje, gdyz nie jest
ona w stanie odczuwac¢ wolnosci obywatelskiej i nie ma wiasnego miejsca
W zyciu spotecznym6. Poza tym styl zycia miodego pokolenia oparty jest
na wolnosci osigganej dzieki modzie i konsumpcji. Ponizej opisane dwa
zjawiska stanowig najlepsze przyklady reprezentujgce styl zycia miodego
pokolenia.

Wraz z recesjg gospodarczg w Japonii pojawito sie wsrdéd reprezentantow
miodego pokolenia nowe zjawisko, okre$lane mianem parasite single. Zwrot
parasite single67 oznacza mtoda osobe wolnego stanu cywilnego, ktéra po ukon-
czeniu nauki (najczesciej w szkole wyzszej) mieszka w domu rodzicéw, cieszgc sie
(pod warunkiem posiadania pracy) beztroskim, materialnie zasobnym zyciem6s.
W 1995 r. w Japonii zyto 10 miliondw parasite single, a ich liczba ciagle wzrastata,
tak, ze w 2000 r. liczyli oni juz okoto 10% #acznej liczby ludnosci kraju®. Wedtug
Yamady, powodem, dla ktérego popyt na drogie, luksusowe, markowe dobra
w okresie recesji gospodarczej utrzymuje sie na wysokim poziomie, jest fakt, iz
kobiety, ktére nalezg do grupy parasite single, sa w stanie je nabywac i dazg do
zaspokojenia swoich potrzeb (egzystencjalnych) wiasnie poprzez ich zakup7o
Z tego powodu mtode kobiety nie spieszg sie z zamazpdjsciem lub nawet nigdy nie
chcg wyjs¢ za maz, gdyz zawarcie matzenstwa oznaczatoby sytuacje, w ktorej nie
bytby one juz w stanie utrzymac tak konformistycznego trybu zycia i prowadzitoby
do obnizenia jego materialnego poziomu7L Mieszkanie w domu rodzicow umoz-
liwia mtodym Japonczykom gromadzenie $rodkow pienieznych pozwalajacych na

& Michiyo Nakamoto, From Gucci to Gap, the Influx has Started, ,Financial Times”
17 listopada 2000.

& Tamze.

6 Manabu Sato, 21-seki watashitachiha, ,,Asahi Shinbun” 12 maja 1999.

67 ,parasite” = pasozyt, ,,single” = niezonaty i niezamezna.

6 Masahiro Yamada, Parasite single no jidai, Chikuma shobou, Tokyo 1999, s. 11.

® Japan’s Dependent Singles, ,Japan Echo” lipiec 2000, s. 47.

0 Tamze, s. 41.

7L Tamze, s. 74.
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zakup luksusowych wyrobéw i odbywanie podrdzy zagranicznych, poniewaz daje
szanse na obnizenie kosztdw utrzymania, takich jak wynajem lokalu mieszkalnego
(czynsz), optaty eksploatacyjne (np. za prad, gaz), wyzywienie, przenoszac ich
ciezar na wiasnych rodzicow.

Rowniez mtodzi mezczyzni prowadzg zycie parasite single. W odr6znieniu od
konsumpcji japonskich mitodych kobiet, wydatkujg oni zaoszczedzone S$rodki
pieniezne na zakup drogich samochodéw i praktykowanie hobby (np. kolek-
cjonowanie instrumentéw muzycznych)72 Konsumpcja parasite single cechuje sie
zblizonym wzorem do konsumpcji elitarnej, poniewaz jej przedstawiciele chcg
nabywac jedynie wyroby najwyzszej jakosci, w szczeg6lnosci te pochodzenia
zagranicznego73.

Parasite single wybierajg styl zycia realizujacy ich pragnienia w zakresie
konsumpcji i pozostajg zalezni od swoich rodzicdw. Wczesniejszy, standardowy
styl zycia - ktory podkreslat samodzielno$¢ po ukonczeniu studiow, ktadt nacisk na
stawanie sie dorostym oraz na zatozenie swojej rodziny - przestat by¢ atrakcyjny
dlajaponskiego mtodego pokolenia mieszkajgcego w Swiecie petnym débr material-
nych. Konsumpcja miata i w dalszym ciggu ma ogromny wptyw na styl zycia
mtodego pokolenia, szczeg6lnie w sferze struktury rodziny.

Drugie z wystepujacych we wspdiczesnej Japonii zjawisk, okreslane terminem
freeter zwigzane jest z problematyka pracy i zatrudnienia przedstawicieli mtodego
pokolenia. Freeter7doznacza osobe, ktdra nie poszukuje pracy w peinym wymiarze
godzin (na pefen etat) w ramach statej umowy o prace, lecz decyduje sie
na podejmowanie zatrudnienia w niepeltnym wymiarze godzin (najczesciej na
podstawie umowy na czas okre$lony). Wielu przedstawicieli mtodego pokolenia
Japonczykéw wybiera ten styl zycia. Wiekszos¢ freeter, podobnie jak parasite
single, mieszka w domu rodzicéw, dzieki czemu, pomimo pracy na niepeiny
etat, pozwoli¢ sobie moze na dostatnig egzystencje i nabywanie wszystkich
tych doébr, o ktérych marzy. Freeter chcg w najwyzszym stopniu odczuwac
wolno$¢ wyboru. Wybierajg wiec te prace, ktdra w danym momencie wydaje
im sie interesujgca, rezygnuja z tej, ktora nie speinia ich oczekiwan lub staje
sie monotonna, zmieniajagc wielokrotnie zatrudnienie. Jedng z przyczyn, dla
ktérych zjawisko freeter stato sie tak powszechne w Japonii, jest charakterystyka
spoteczenstwa japonskiego, ktére bardzo podkresla istotng role konsumpcji7s.
Rodzice freeter pracujg ciezko nie tylko na utrzymanie siebie, ale i swoich
dzieci, ktére mogg dzieki temu wszystkie zarobione przez siebie $rodki pieniezne
wydatkowaé na konsumpcje i zaspokojenie pragnien z nig zwigzanych. W okresie
rozwoju masowej konsumpcji rozpowszechniat sie trend spoteczny zobowigzujacy

72 Tamze, s. 93.

7 Tamze, s. 92.

7 Freeter" zj. angielskiego - osoba wolna.

B Houmei Yoshimoto, Yoshimoto Houmei TV o yomu, ,,Asashi shinbun” 22 pazdziernika 2000.
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rodzicow do zapewniania dzieciom wszystkich dobr, jakich one tylko pragnety76.
Wynikiem tego byt wytonienie sie spoteczenstwa, ktore rozpieszcza swoje potom-
stwo zaréwno z perspektywy wychowawczej, jak i konsumpcyjnej77. We wsp6t-
czesnym spoteczenstwie japonskim potomstwo, bez wzgledu na wiek, w oczach
swoich rodzicoOw pozostaje na zawsze matymi dzie¢mi, nawet wtedy gdy zgodnie
z prawem i tradycja, stalo sie petnoletnie i powinno juz naleze¢ do $wiata
dorostych. Z tego wzgledu rodzice nieprzerwanie odczuwajg obowigzek zapew-
niania swoim dzieciom warunkéw materialnego komfortu. Freeter zyje w kom-
fortowych, cieplarnianych warunkach materialnych, pozostajagc poza stresogen-
nymi sytuacjami zwigzanymi z trudng sytuacjg na rynku pracy. Ich styl zycia
opiera sie na wolnosci wyboru i konsumpcji. Freeter jest we wspo6tczesnym
spoteczenstwie japoriskim symbolem miodego pokolenia i stylu zycia opartego na
konsumpciji.

3.6. Konsumpcja jako czynnik w procesie upadku moralnosci -
»enjo kousai”

Zwrot enjo kousai® pojawit sie w powszechnym uzyciu jako ,,stowny hit 1995
roku”. Okre$la on zjawisko zblizone do prostytucji mtodych uczennic. Wedtug
opublikowanych w Japonii wynikow badan sondazowych wsrdd przebadanych 600
uczennic liceum w Tokio, jedna na 20 uprawiata pewng forme prostytucji7o.
Najczesciej przytaczanym powodem byta cheé zakupu luksusowych dobr (szczegdl-
nie czesto w prasie i literaturze cytuje sie przyktad torby znanej francuskiej marki
Chanel). Enjo kousai wywodzg sie najczesciej z klasy $redniej. Otrzymywane od
(najczesciej) majetnych rodzicow kieszonkowe nie wystarcza jednak na zakup
upragnionych przez mtode uczennice szko6t Srednich przedmiotéw. Dla nich enjo
kousai jest dziataniem czysto ekonomicznym®&. Japoniska mtodziez (w przypadku
enjo kousai dotyczy to miodych dziewczat) dazy do osiggniecia materialistycznej
satysfakcji poprzez konsumpcje i mode. Znaczenie i sita pragnienia posiadania
sprawia, ze moralnos¢ przestaje sie liczyc¢.

Japonskie spoteczenistwo utracito poczucie wolnosci juz w latach 70., jednak
pojawienie sie zjawiska enjo kousai jako mody oznaczato poczatek upadku
moralnosci8L Japonczycy, po Il wojnie Swiatowej, utracili rGwnowage pomiedzy
dobrami materialnymi a pomys$Iinoscig duchowg8 Kawai uwaza, ze powierzchow-

% Kenichi Kouyama, Kahogoshakai to taishuu no hanran, ,Jiyuu” 1 paZzdziernika 1969.

77 Tamze.

B ,,Dating for assistence”. ,,Enjo” = pomoc, ,kousai” = randka.

M ,,Imidas’99”, Jyosei no tameno Asia heiwa kokuminkikin, Tokyo 1999, s. 1268.

& Morat Crisis, ,,Japan Echo” czerwiec 1997, s. 46.

8l Terumasa Nakanishi, Goalsfor Japan in Its ,,Second Postwar Period’, ,Japan Echo” nr 2,
kwiecien 2000, s. 8-9.

& Tamze.
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ny charakter stosunkéw miedzyludzkich, szczeg6lnie stosunkéw w ramach wspol-
noty tworzonej przez rodzing, prowadzi do takiego zjawiska jak enjo kousai83
W japonskiej rodzinie relacje miedzy jej cztonkami sg chtodne, poniewaz w spote-
czenstwie dobrobytu o ocenie jako$ci zycia decydujg kryteria materialne84. W ten
sposOb pienigdze i przedmioty materialne stajg sie bardzo istotne rowniez dla dzieci.
Zjawisko enjo kousai stanowi ekstremalny przyktad pokazujgcy zachowania japons-
kich samotnych konsumentéw i upadek ich moralnosci, wywotane potrzebg
konsumpcji.

Enjo kousai jest przyktadem jednego z typdw stylu zycia zwigzanego ze
Swiadomym dziataniem ekonomicznym. Dla prowadzacych je uczennic wolnoScig
jest to, iz moga dokonywa¢ wyboréw sposréd réznorodnych wartosci. Nakanishi
uwaza, ze ,wolnoscig, ktérg Japonczycy XXI w. powinni ceni¢, jest wolnos¢
wspierana przez wewnetrzny kompas moralny - wolnos¢ z filozofig, innymi stowy,
wolnos¢ podejmowania wiasnych decyzji i przyjmowania wiasnej odpowiedzialno-
$ci” &. Japonskie spoteczenstwo powinno przesung¢ nacisk z idei, iz ,kazdy moze
robi¢ wszystko co zechce, jesli nikomu to nie szkodzi”, na ideg, iz ,,kazdy ma prawo
wolnego wyrazenia silnego poparcia tego, co jest dobre (wtasciwe)” 8. Oznacza to
ten rodzaj wolnosci, ktora pozwoli Japoinczykom na wzmocnienie (ksztattowanie)
nowej i otwartej formy spoteczenstwa i poszanowanie ,,r6znorodnosci wartosci”
w prawdziwym tego stowa znaczeniu8r.

ZAKONCZENIE

Nie podlega dyskusji to, iz jednostka zawsze pragneta wolnosSci oraz to, iz
koncepcja wolnosci jest na kazdym etapie inaczej rozumiana i interpretowana. Wraz
ze zmiang obowigzujgcego systemu spoteczenstwa zmienialy sie koncepcje wolno-
§ci. Wedtug Steina, ,,swoboda (wolno$¢) w swej rzeczywistosci, nie jest przeto
wiasnie stanem, ale raczej procesem” 88

Oczywiscie wolno$é - jako podlegajacy zmianom i powodujacy zmiany proces
- miaka znaczacy wplyw na rozwo6j spoteczenstwa konsumpcyjnego. Styl konsump-
cji na kazdym etapie rozwoju spoteczeAstwa konsumpcyjnego wykorzystywat
koncepcje wolnodci w tworzeniu wiasnej strategii. R6zne style konsumpcji dawaty
jednostce rdézne poczucie wolnosci. Z tego powodu jednostka uwazata konsumpcje

8 Hayao Kawai, The Message from Japan's Schoolgirl Prostitutes, ,,Japan Echo” czerwiec 1997.
S. 49.
“ Tamze.
& Terumasa Nakanishi, Goalsfor..., s. 11.
Tamze.
8 Tamze.

8 Lorenz Stein, Socyologia czyli nauka o spoteczenstwie, Naktad S. Czarnowskiego, M. Godlew-
skiego i Sp. Warszawa 1874, s. 223.
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za jeden z istotnych czynnikow zaspokojenia jej spotecznych i indywidualnych
potrzeb. Styl konsumpcji zmieniat sie wraz ze zmiang pragnief jednostki na
obszarze koncepcji wolnosci.

Réwnoczes$nie nowy styl konsumpcji moze prowadzi¢ do zmiany koncepcji
wolnosci. Prowadzi to do wzrostu roli konsumpcji i mediéw w kontrolowaniu
jednostki, przy czym im wigkszy jest stopien tej kontroli, tym bardziej jednostka
odczuwaé moze ograniczong wolnos¢ w sferze $wiata konsumpcji.

Poréwnujac proces rozwoju spoteczenstwa konsumpcyjnego w Japonii z ogol-
nym procesem rozwoju spoteczenstwa konsumpcyjnego w krajach zachodnich,
zauwazy¢ mozna, iz Japonia cechowata sie bardzo podobnymi do zachodnich
wzorami konsumpcji, czego gtdéwng przyczyng wydaje sie by¢ amerykanizacja kraju
po Il wojnie Swiatowe;j.

W pierwszym okresie Stany Zjednoczone Ameryki stanowity dla Japonczy-
kéw synonim wolnosci w og6le oraz, w szczegdlnosci, wolnosci dostepu, ponie-
waz amerykanski styl konsumpcji masowej spetniat przestanki demokratyzacji
konsumpcji, oznaczajacej wolno$¢ dostepu. Japonczycy pragneli prowadzi¢ ame-
rykanski (praktyczny) styl zycia w miejsce abstrakcyjnej koncepcji wolnosci
dostepu.

W okresie cudu gospodarczego konsumpcja ostentacyjna przybrata w pewnym
stopniu forme konsumpcji elitarnej, jednak ten styl konsumpcji dostepny stat sie
wytgcznie dla klasy $redniej, do ktérej przynalezno$¢ warunkowana byta zgoda na
ciezka prace i na zadtuzenie. Witasnos$¢ symbolizowata w owym okresie bogactwo
i wolnos$¢. Popularnos¢ i powazanie zyskat luksusowy i materialistyczny styl zycia.
Byt on swoistym zbiorowym i wsp6lnym marzeniem Japonczykow.

W okresie recesji Japonczycy zdali sobie sprawe, ze r6zne wartosci i rozne style
zycia (a nie jedynie wiasnos$¢ luksusowych débr) moga prowadzi¢ do zaspokajania
potrzeb jednostki. Wolno$¢ wyboru umozliwita jednostce wiekszy wybdr w zakresie
stylu zycia i whasnej tozsamosci. Jednoczes$nie indywidualna konsumpcja powotata
do istnienia nowy model zycia wsréd miodziezy, ktdry jest w coraz wiekszym
stopniu zdominowany przez konsumpcje.

Polska i Japonia sg dwoma bardzo réznymi krajami, o réznych kulturach
i historii. Jednak, podobnie jak w Japonii, we wspo6tczesnym spoteczenstwie
polskim zauwazyé mozna, iz kultura mtodziezowa jest w coraz wigkszym stopniu
zdominowana przez konsumpcje. Zaréwno w Polsce, jak i Japonii miodziez
poszukuje swojej tozsamosci i wolnosci w sferze Swiata konsumpcji, jest to bowiem
jeden z najtatwiejszych i najpopularniejszych sposobow, promowanych takze przez
tendencje zwigzane z procesami globalizacji kultury. Wyciggna¢ mozna z tego taki
wniosek, iz pomimo tego, ze proces rozwoju spoteczefAstwa konsumpcyjnego
w Polsce i w Japonii przebiegat inaczej, wspotczesne style konsumpcji miodziezy
cechujg sie podobnymi wzorami.

Konsumpcja stanowi wazny czynnik rozwoju spoteczeristwa na catym Swiecie,
co szczegOllnie wyraznie obserwowa¢ mozna ostatnio, wraz z rozszerzaniem sie
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wpltywoéw globalizacji w obszarach kultury i gospodarki. Wolno$¢ jest z kolei
istotnym czynnikiem napedowym tego rozwoju, pomagajagcym w tworzeniu przez
jednostke nowych aspiracji i zaspokajaniu nowych potrzeb. Slater twierdzi, iz
»podczas gdy kultura konsumpcyjna wydaje sie by¢ uniwersalna, poniewaz przed-
stawia sie jako kraina wolnosci, w ktérej kazdy moze by¢ konsumentem, moze by¢
réwniez traktowana jako uniwersalna, poniewaz kazdy musi by¢ konsumentem: ta
szczegOlna wolnos¢ jest obowigzkowa” 8. Analiza historycznego rozwoju spote-
czenstwa konsumpcyjnego w Japonii wydaje sie to stwierdzenie potwierdzac.

8 Don Slater, Consumer Culture and Modernity, Polity Press, Oxford 1997, s. 27.

Przeglad Zachodni, nr 2, 2002 Instytut Zachodni



NASZE WYDAWNICTWA

TRUDNY DIALOG
POLSKO-NIEMIECKA WSPOLNOTA
INTERESOW W ZJEDNOCZONEJ
EUROPIE

pod redakcja

Krzysztofa Malinowskiego
i Markusa Mildenbergera
Instytut Zachodni, Poznan 2001

Str. 184

(spis tresci i streszczenie takze
w jezyku niemieckim)

cena 23,-zt

W dziesie¢ lat po podpisaniu traktatu o dobrym sasiedztwie
i przyjaznej wspoipracy miedzy Polska i Niemcami mozna
pokusi¢ sie o prébe oceny aktualnego stanu ,,polsko-niemiec-
kiej wspolnoty intereséw”. Bilans osiggnie¢ ideficytéw sporzg-
dzili autorzy wywodzacy sie zaréwno z kregéw praktyki politycz-
nej, jak i sposréd teoretykéw-naukowcow.

Po euforii i optymizmie z poczatku lat dziewiecdziesiatych
przyszedt czas na bardziej realistyczne spojrzenie na wzajemne
stosunki widziane w szerszej perspektywie procesu integracji
irozszerzania Unii czy tworzenia nowej architektury bezpieczen-
stwa w Europie. Przedmiotem zainteresowania dziewieciu auto-
row z Niemiec i Polski staly sie aspekty polityczne, socjologiczne
i militarne tych procesoéow.

Czes$¢ pierwsza - poswiecona stosunkom politycznym

Czes$¢ druga - dotyczy europejskich uwarunkowan stosun-
kéw polsko-niemieckich (decyzja o rozszerzeniu ijej reperkusje)

Czes¢ trzecia - poswigecona zagadnieniom europejskiej ar-
chitektury bezpieczenstwa

DO NABYCIA:

- w ksiegarniach naukowych
- w Instytucie Zachodnim, 61-854 Poznan,
ul. Mostowa 27 (takze za zaliczeniem pocztowym)

Przeglad Zachodni, nr 2, 2002 Instytut Zachodni



